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Entel prevé
entrar en
Europay
Latinoamérica
a partir de
2010

E.GALA

Madrid. Entel, compaiiia
100% espafiola especiali-
zada en el negocio de la
consultoria y el outsour-
cing, prevé entrar en nue-
vos mercados y elevar sus
resultados econémicos,
La compaiifa ha cerrado
2006 con un crecimiento
del 65% en la facturacion,
hasta los 22 millones de
euros. Supresidente, José
Olascoaga, calcula que la
compaiiia alcanzara una
cifra de negocio préxima
alos 100 millones de euros
en 2010, momento en el
que Entel prevé iniciar su
proceso de expansion in-
ternacional. “El mercado
latinoamericano es nues-
tro principal objetivo”,
explica José Olascoaga,
presidente de Entel,
quien considera que di-
cho proceso de expansion
se desarrollard a través
de alglin cliente de la
compaiiia. Asimismo, En-
tel estudia su entrada en
el mercado europeo. “El
mercado europeo es cla-
ve. Tenemos que estar
ahi”, afade.

Aljanzas estratégicas
La compaiiia, que ha al-
canzado en cuatro anos
un centenar de clientes
entre los que se encuen-
tran Telefénica, Prose-
gur, Amadeus, BBVA,
Bauikinter, Iberia o Sani-
tas, entre otros, prevé for-
talecer su politica de
alianzas. Asimismo, la
empresa liderada por
Olascoaga prevé mante-
ner sus inversiones en el
campo de la investigacion
y el desarrollo. “La com-
paiifainvierte actualmen-
te un 7% de la cifra de ne-
gocio anual en I+D+i, lo
que la sitiia entre las com-
pariias punteras en cuan-
to a apuesta por la inno-
vacién”, puntualiza Olas-
coaga.



